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The paper studies the ДЖ phenomenon as an important sociocultural trend in contempo­
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Введение
Д^ guochao ‘китайская волна, гочао" - это социокультурный феномен, 

обозначающий возрождение и переосмысление китайского традиционного 
наследия в контексте современности. Буквальный перевод наименования 
анализируемого социокультурного феномена ‘китайская волна’ символи­
зирует стремление к популяризации традиционных китайских брендов, 
символов, стилей и элементов в различных сферах - от моды и дизайна до 
искусства и бизнеса. Это явление отражает глубокие изменения в восприятии 
китайцами собственной культуры, а также усиление национальной идентич­
ности в условиях глобализации за последние пять лет [2].

Феномен гочао также тесно связан с изменениями в языке, где наблюда­
ется активное использование множества неологизмов и выражений, отража­
ющих дух времени и стремление к сохранению культурного наследия, что 
становится частью более масштабных процессов культурной репрезентации в 
китайском обществе. Роль языка в репрезентации социокультурного фено­
мена заключается в том, что язык не только служит средством общения, но и 
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активно формирует восприятие и интерпретацию культурных особенностей. 
Через язык передаются значения, символы и стереотипы, отражающие цен­
ности, нормы и традиции общества. Более того, современные возможности 
цифровых технологий позволяют отражать различные представления о дей­
ствительности через различные типы дискурса [1], а языковая репрезентация 
позволяет сохранить культурные феномены, влияя на их восприятие в разных 
исторических и социальных контекстах.

Гочао стал одним из наиболее заметных трендов на платформе MW 
Доуинь (приложение TikTok для Китая) в 2022 году, отражая рост интереса 
китайских пользователей к национальной культуре и местным брендам. 
Доуинь, являясь самой популярной китайской платформой для создания и 
просмотра коротких видеороликов, охватывает широкий спектр контента, 
включая развлекательные, образовательные и рекламные материалы и поль­
зуется огромной популярностью среди молодежи. Согласно отчету Доуинь, 
31 % пользователей платформы поддерживают национальные бренды и
ценят культурное наследие Китая. Гочао становится не просто модным 
направлением, но и частью новой волны потребления, связанной с нацио­
нальной идентичностью и гордостью за традиции.

Методология исследования
В настоящей статье приводятся результаты анализа использования 

термина И'Ж гочао в 2024 году, полученные с помощью мини-программы Ш 
ЖЖ^ (WeChat Index), которая является широко признанным инструментом 
для измерения популярности и частоты упоминания ключевых слов в эко­
системе Ш^ (WeChat). WeChat - это крупнейшая многофункциональная 
платформа в Китае, объединяющая возможности мессенджера, социальных 
сетей, платежных сервисов и множества других функций. Выбор данного 
подхода обоснован тем, что WeChat Index предоставляет актуальные 
(в режиме реального времени) и релевантные (пользователи платформы, как 
правило, граждане Китая) данные, а это позволяет провести всестороннюю 
оценку динамики употребления термина И'Ж гочао в публичном дискурсе. 
Учитывая, что WeChat продолжает оставаться одной из наиболее популяр­
ных и влиятельных платформ в Китае, анализ данных этой программы 
позволяет получить репрезентативную картину интересов и предпочтений 
пользователей. Данный методологический подход обеспечивает комп­
лексный анализ феномена гочао, что особенно важно для понимания его 
актуального статуса и роли в современной китайской культуре.

Результаты и обсуждение
Динамику популярности запросов по ключевому слову И'Ж за период 

с января 2024 г. по январь 2025 г. иллюстрирует график (рисунок 1).
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Рисунок 1 - Популярность запросов по термину И^ (январь 2024 - январь 
2025)

Анализ тренда показывает, что его популярность носит сезонный харак­
тер, связанный с культурными событиями и маркетинговыми кампаниями. 
Основные пики интереса наблюдаются в феврале-марте (^Т ‘китайский 
Новый год’), августе-сентябре (подготовка к И ^ т ‘День образования 
КНР’) и октябре-ноябре (Ж “И _ ‘День холостяка’), когда внимание к 
китайской культуре и традициям возрастает. В мае активность усиливается 
благодаря Дню китайских брендов (10 мая) и акции #520 И^ЖЙН ‘День 
признания в любви к товарам китайского производства’. Между пиками 
интерес стабилизируется или снижается, что объясняется цикличностью 
потребительского поведения. Таким образом, популярность феномена И^ 
гочао тесно связана с социокультурными событиями и их отражением 
в потребительских трендах.

На диаграмме (рисунок 2) представлен анализ источников трафика по 
ключевому слову И^ (гочао). Очевидно преобладание видеоканалов (Ш^ 
#), которые составляют 85,06 % от общего объёма. Публичные аккаунты (^ 
А#) занимают второе место с 11,39 %, подчёркивая их роль в распро­
странении информации. Остальные источники, такие как прямые трансляции 
(1,86 %), веб-страницы (1,28 %) и поиск (0,36 %), имеют минимальное 
влияние. Соответственно, основным форматом для изучения и популя­
ризации феномена И ^ гочао является видеоконтент, который играет 
ключевую роль в формировании общественного мнения и понимании куль - 
турных трендов в Китае.
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Рисунок 2 - Анализ источников данных по термину И^ (январь 2024 - 
январь 2025)

Репрезентация гочао в китайском научном дискурсе
Анализируя работы китайских исследователей по теме статьи можно 

проследить историю формирования самого концепта И ^ гочао, которая 
состоит из связанных между собой понятий - ФИ^ ‘китайская волна’, ФИ 
М ‘китайский стиль’, ИМ ‘национальный стиль’, И^^ ‘тренд на нацио­
нальные товары’, И/^М ‘стиль гочао’ - все эти термины закреплялись в 
языке на разных этапах его развития, отражая изменения в восприятии 
культурных приоритетов общества [16]. В отличие от распространённых в 
начале нового столетия в узких кругах «песен в китайском стиле», 
«китаистической горячки/го-сюэ жэ», «бума ханьфу» и др. группы, участву­
ющие в гочао и покрываемые им отрасли, шире, культурное проникновение 
сильнее, формы проявления многообразны и концентрированы, гочао вызвал 
широкий интерес и горячее обсуждение у разных слоев общества, в связи с 
этим также называется «новым гочао» [Приводится по: 30]. В научной лите­
ратуре также можно встретить и идеи об усилении «мягкой силы» в кон-тексте 
активизации феномена МИ^ ‘новый гочао", который набирает популярность 
не только в культурной сфере Китая, но и стремительно набирает обороты на 
международной арене, превращаясь в новый ориентир мировых трендов [25]. 
Последний тезис доказывает прецедент «мамяньцюнь» и Диор, вызванный 16 
июля 2022 года и занявший первое место в списке популярных поисковых 
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запросов в Weibo [22]. В работах китайских учёных отмечается трансформа­
ция от “ФД$1]Ж” ‘Сделано в Китае’ до “ФИФШ” ‘Создано в Китае’ [17]. 
«Сделано в Китае/ФИ^Ж/made in China» постепенно избавилось от отри­
цательного значения и стало местословием для качества [10]. Китайские 
бренды посредством участия в конкуренции на международном рынке спо­
собствуют повышению и улучшению отрасли, совершенствуют производ­
ственную цепочку, тем самым происходит трансформация от «Сделано в Ки­
тае» к «Сделано с умом в Китае». Последнее подразумевает применение тех­
нологических инноваций, в частности цифровых технологий: облачных вы­
числений, искусственного интеллекта, промышленного Интернета [5].

Аналитический обзор китайских научных статей позволяет сделать вы­
вод, что катализатором распространения гочао стало участие китайского 
спортивного бренда Li-Ning в феврале 2018 года в Неделе моды в Нью-Йорке, 
2018 год был повсеместно признан «первым годом гочао» [8]. Китайские 
учёные утверждают, что Li-Ning во многих исследованиях рассматривается 
как репрезентативный бренд моды гочао [18]. Во время распродажи 11 нояб­
ря 2018 года количество поисковых запросов, связанных с гочао, на китай­
ском маркетплейсе Цзиндун увеличилось в 5,4 раза, количество просмотров 
супертем о ханьфу также превысило 1 млрд. 730 млн [23].

2019 год стал годом быстрого развития культуры гочао, проектная груп­
па «Жэнминь жибао» установила поп-ап павильон «Временная выставка 
гочао» на улице Саньлитунь Пекина [14]. В 2019 году развлекательные про­
граммы «Я жду тебя в Ихэюань», «Обновился, Гугун» BRTV, «Наши товары 
китайского производства», «Молодёжь гочао» Dragon TV, «Магазины, сде­
ланные в Китае» Хунаньского телевидения и др. транслировались на многих 
телеканалах и видеохостингах всего Китая, тем самым вызвав бурный 
всплеск гочао в культурной и развлекательной индустрии [23]. В этом же го­
ду Институт культурной креативности Университета Цинхуа провёл первый 
«Форум культурной креативности гочао в Боао», в котором приняло участие 
большое количество китайских лидеров отрасли и экспертов, мероприятие 
стало ежегодным [8].

Высказывания представителей известных мировых брендов о производ­
стве хлопка в Синьцзяне вызвали новый бум потребления продукции гочао, 
продиктованный отказом поколения Z от зарубежных брендов (в частности, 
кейс H&M от марта 2021 года) [22]. На сайте Bilibili в 2021 году количество 
любителей «китайского стиля» (гофэн) превысило 177 млн., среди них коли­
чество молодёжи от 18 до 30 лет составляло примерно 70%. Согласно докла­
ду «Большие данные по поиску гордости за гочао в Байду в 2021 году», 
опубликованному Байду и Исследовательским институтом Жэнминьван за 
десять лет степень внимания к китайским брендам выросла с 38% до 70%. 
Что касается конкретных отраслей, наблюдался стабильный рост интереса к 
китайским брендам электроники, культурно-развлекательной сферы, одежды, 
автомобилей, косметики и продуктов питания [30]. По другим данным, за де­
сятилетний период с 2012 по 2021 гг. степень внимания к гочао увеличилась 
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на 528% [26]. В июне 2021 года в преддверии Дня культурного и природного 
наследия (второй субботы июня) Доуинь представил «Встречу с новым гочао 
- Праздник покупок нематериального культурного наследия» [9]. В докладе 
«Большие данные по поиску гордости за гочао в Байду в 2021 году» указано, 
что «гочао уже вступил в эпоху 3.0... Эпоха гочао 1.0 была сконцентрирова­
на на одежде, продуктах питания, товарах широкого потребления; эпоха 
гочао 2.0 распространилась на мобильные телефоны, автомобили и многие 
другие высокотехнологические предметы потребления китайского производ­
ства; в эпоху 3.0 содержание гочао расширилось, не ограничивается только 
реальными предметами, включается в себя национальную культуру и гор­
дость за науки и технику» [цит. по: 19].

Мультимодальный дискурс становится мощным средством распростра­
нения гочао, телевидение продолжает играть немаловажную роль в оказании 
перлокутивного эффекта на аудиторию.

В начале 2021 года танцевальное шоу «Ночной пир во дворце династии 
Тан» на «Новогоднем гала-концерте» Хэнаньского телевидения пять раз вхо­
дило в топ поисковых запросов. Выпущенный компанией «Чжунши синькэ» 
стикерпак по «Ночному пиру во дворце династии Тан» вызвал первую волну 
популярности медиапродукции, связанной с ним, затем появился стикерпак в 
Wechat для второго сезона «Ночного пира во дворце династии Тан». Попу­
лярность этого шоу привела к многочисленным отметкам Хэнаньского музея 
в социальных сетях от большой партии туристов во время китайского Нового 
года. В 2021 году Ctrip опубликовал «Отчёт о больших данных по туризму во 
время каникул на Праздник драконьих лодок в 2021 году», Чжэнчжоу попал 
в наиболее популярные 10 туристических мест [15]. Приведённые факты до­
казывают тезис китайских учёных, что «Ночной пир во дворце династии 
Тан» способствует популяризации гочао [3].

«Новогодний гала-концерт» на CCTV проходит с 1983 года. Из обсуж­
дений в медиа и обратной связи от зрителей следует, что художественные 
номера с китайской спецификой ^Н^ЖЖ^ ‘Чжицзы цинлюй’, О^^Ж^ 
‘Воспоминания о Цзяннани’, ^^®^ ‘Цзиньмянь’ на «Новогоднем гала- 
концерте» CCTV 2022 года эффективно выполнили задачу по модернизации 
традиционной культуры, заслужили одобрение зрителей, стали кульминаци­
ей всего концерта [7]. Музыкальная драма в стихах «Чжицы цинлюй» вызва­
ла бурную реакцию зрителей, идеально художественно воспроизведя боже­
ственный ритм картины Ван Симэна (Северная Сун) «Г оры и воды на тысячу 
ли». Благодаря этому темы интеграции креативности и культурных традиций, 
китайских культурных генов и функциональных запросов современного об­
щества, выделения китайской культуры при проектировании/дизайне посте­
пенно стали предметом интереса дизайнеров [21].

Богатая праздничная культура Китая способствует распространению 
гочао, поскольку проведённый в рамках настоящего исследования анализ по­
казал, что пик популярности исследуемого тренда достигается в праздники. 3 
октября 2022 года закончился второй сезон передачи «Китайские праздники» 
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Хэнаньской телерадиостанции, передача стала примером оригинального рас­
пространения традиционной китайской культуры, была признана Государ­
ственным управлением по делам радиовещания и телевидения КНР «иннова­
ционной высококачественной телерадиопередачей» [6]. 23 июня 2023 года 
серия телепередач Хэнаньской телерадиостанции «Китайские праздники» 
победила в номинации «Лучшая развлекательная программа» 28-й премии 
«Магнолия». Эта серия телепередач вызывала бурное обсуждение традици­
онной культуры молодёжью, подняла новый виток моды гочао [24].

Под влиянием гочао и для удовлетворения запросов медиаиндустрии в 
сети начали появляться в большом количестве музыка в стиле гочао, куль­
турные программы, например, комплексные развлекательные программы 
«Glory is back», «Конечно! Гочао», «FOURTRY» [13]; мультфильмы, интер­
претирующие китайские традиционные истории с нового ракурса - «Возвра­
щение великого мудреца», «По ту сторону океана», поэтический мультфильм 
«Тридцать тысяч ли до Чанъаня» [12]; сериал «Цветение» (2023), снятый по 
мотивам одноимённого романа; фильм «Я тот, кто я есть» (2021) [11], аниме 
«Боевой континент», «Мастер тёмного пути» созданные Sparkly Key 
Animation Studio [22], ^ФД^®^ ‘Китайский фольклор’, культурные пе­
редачи «Поэтическое собрание», «Сокровищница страны» [5]. «Нэчжа: рож­
дение дьявола» был назван «светом китайской манги» [30].

Гочао начал расширять границы, начиная с «Милой девушки из дворца 
династии Тан» до подводной хореографии «Танец божества реки Ло», став­
ших популярными поисковыми запросами, заканчивая трендом на исследо­
вание старины, вызванной открытием золотой маски, найденной в жертвен­
ных ямах города Саньсиндуй. Количество кликов «Феи реки Ло» по всему 
миру превысило 5 млрд. [9].

На концерте в честь Праздника середины осени на «Билибили» высту­
пают контент-мейкеры поколения Z, например, участницы «женской группы 
416 Шанхайской театральной академии» (Бянь Цзинтин и др.), ставшей по­
пулярной благодаря национальной песне «Актёр в красном» [29]. Под влия­
нием маркетингового тренда на платформах электронной коммерции, пря­
мых эфиров и коротких видео, модели «интернет-знаменитостей» брендам 
нового гочао легче становиться хитами, Liushen и RIO, «White rabbit» и 
«Maxam» постоянно проводят трансграничные, кросс-платформенные марке­
тинговые акции, посредством интеграции многих брендов для предоставле­
ния нового опыта широким массам в полной мере удовлетворяют потреб­
ность широких масс по отношению к потребительской психологии «модно­
сти и индивидуальности», «патриотизма» [5]. Ключевые лидеры обществен­
ного мнения гочао представлены не только реальными людьми, постоянно 
появляются виртуальные айдолы национального стиля, например, Ling, Лю 
Еси, Нань Мэнся и др. [30].

Популярность «Девушки-неваляшки» в Доуинь и телесериала «Самый 
длинный день в Чанъане» вызвали популярность квартала «Неспящий Да- 
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тан» в Сиане. Во время Праздника весны в 2024 году примерно 930 000 тури­
стов посетило «Древний город Лои» в Лояне (Хэнань) [29].

Китайские предприятия семимильными шагами врываются в эпоху эко­
номики брендов. Например, производители бытовой техники Haier, Hisense, 
Gree, автомобильные марки BYD, Li Auto, NIO, производители смартфонов 
Хуавэй, Сяоми, OPPO, VIVO получили признание у потребителей на между­
народном рынке, постепенно сформировали матрицу китайских брендов, тем 
самым гочао произвёл переход от товаров китайского производства к китай­
ским брендам [9]. В декабре 2023 года на Центральном рабочем совещании 
по вопросам экономики «товары китайского производства» впервые были 
включены в «новые точки роста потребления» [28]. Во «Временных правилах 
регулирования магазинов беспошлинной торговли в черте города», разрабо­
танных в августе 2024 года совместно пятью министерствами, в частности, 
Министерством финансов, Министерством коммерции и др., поощряется 
продажа товаров китайского производства. В «Исследовательском отчёте 
2024 года о потребительском поведении и экономическом развитии гочао в 
Китае», опубликованном iiMedia Research, указано, что в 2023 году масшта­
бы китайского рынка экономики гочао превышают 2 триллиона юаней. В 
2024 году активизация точек роста потребления товаров китайского произ­
водства была включена в Доклад Госсовета КНР о работе Правительства [17]. 
Прогнозируется, что в 2028 году масштабы китайского рынка экономики 
гочао превысят отметку в 3 триллиона юаней [27].

Сказанное выше позволяет констатировать, что в современном китай­
ском обществе наблюдается И^^ ‘бум гочао’ (термин Фу Сиси) [5].

Молодежь, родившаяся в 90-е, сыграла важную роль в способствовании 
возрождению гочао, следование за гочао и потребление товаров китайского 
производства стало модой и замкнутой культурой (SM^^/cliquish culture) 
молодёжи [23]. Родившиеся в девяностые и нулевые стали основной массой, 
потребляющей товары гочао, их вклад в гочао равен примерно 60%, родив­
шиеся после 1995 года находятся на первом месте и составляют четверть по­
требителей товаров гочао [8].

Хештеги # ^ ЁЙ И 'Ж М JL ‘#мой_стиль_гочао’, # И ^ Й ^ Ж 
‘#гочао_создаётся_мной’ в Weibo прибегают к личным трендам, апеллируют 
к омоложению брендов. Рекламный дискурс старых и прославленных брен­
дов (лаоцзыхао) посредством хештегов #^^ДИ^ #я и есть гочао , #И^ 
Й^Ж #гочао_создаётся_мной , #И'Ж young ^Й ‘#уоипд_сила_гочао’ под­
чёркивает индивидуальность, самость, ввиду того, что китайская молодёжь 
придаёт большее значение этим ценностям [10].

Под влиянием пандемии электронный ритейл и культурное потребление 
онлайн стали пользоваться популярностью у категорий, ранее отдаленных от 
интернет-культуры (например, Ш ^ e ^ ‘седоволосые интернет- 
пользователи’). И общественные споры, вызванные «Вторым дядей», и ре­
презентативные короткие видеоролики Ли Цзыци, Дин Чжэнь убедительно 
показывают, что современная оцифрованная повседневная реальность пре­
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вращает индустрию коротких видеороликов в неизвестный/незанятый уча­
сток рынка культурного потребления поколения Z и интернет-пользователей 
среднего и старшего возраста (старше 40 лет) [20]. В связи с этим заслужива­
ет внимания работа музеев по продвижению, в работах китайских учёных 
описываются вызывающие интерес коллаборации: совместный цифровой 
культурно-творческий проект Дуньхуанской академии и компании Tencent ^ 
^гчФ (Dome to Home) [19], культурно-творческие короткие видеоролики 
музеев популяризируют среди молодёжи истории музейных экспонатов 
(Гугун, Дуньхуан) [4], помада от Гугун, производимая компанией «Хуаси» - 
крупнейшим разработчиком, производителем и продавцом гиалуроновой 
кислоты [22].

Выводы
Исследование социокультурных феноменов, таких как И Ж guochao, 

важно для образовательных программ, связанных с преподаванием 
восточных языков и культур, особенно - китайского языка. Представленный 
в настоящем исследовании феномен отражает возрождение интереса к 
национальной культуре и связан с изменением ценностей Китая в условиях 
глобализации, играя ключевую роль в медиа, моде и технологиях. Его 
языковая репрезентация позволяет проследить адаптацию языка к 
культурным трансформациям, углубляя понимание специфики современного 
китайского общества. Изучение таких трендов в рамках учебных программ 
способствует формированию межкультурной компетенции студентов и 
осознанию связи между языком, культурой и национальной идентичностью.
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