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Семантическую группу «программное обеспечение» составили наимено-
вания программ и других вспомогательных средств, необходимых для кор-
ректной работы компьютерных устройств. Выявлено 15 % (30 лексических 
единиц) слов с такой семантикой: архиватор, блеклист, вэб-узел, драйвер и др. 

К группе «операции с данными и информационные процессы» были 

отнесены наименования и процессы, необходимые для получения, передачи  
и обмена данными, временные интервалы, необходимые для этого, лекси-
ческие единицы, обозначающие процессы, имеющие место в осуществлении 

деятельности ученых, а также названия результатов этих процессов и 

осуществляемого эффекта и процедур. Выявлен 31 % (62 лексические еди-
ницы). Примерами служат следующие термины: бэдвиннд, трансмит, гуглить, 

кей, процесс, серфинг, коннектиться. 
Наконец, семантическая группа «наименования пользователей или прог-

раммистов»: адми  н, айпи, айпишник, айтишник, багоюзер, блогер, веб-ди-
зайнер, веб-мастер, виндузятник. Выявлено 12 % (24 лексические единицы). 

В области IT время от времени появляются редкие и порой экзотические 

наименования специалистов. Представители сервиса поиска работы и под-
бора персонала HeadHunter специально для CNews составили подборку таких 

необычных вакансий для IT-специалистов по состоянию на апрель 2021 г.  
В список вошли редко встречающиеся на российском рынке IT-профессии – 
например, мастер по обслуживанию майнинг-ферм, инженер по интеграции 
георадара, программист микроконтро ллеров, сборщик робототехники, спе-
циалист по мастер-данным, а также должности, даже название которых 
зачастую понятно лишь узким специалистам в своей области – например, 
алготрейдер. Эта группа терминов немногочисленна. 

Таким образом, были исследованы семантические особенности терми-
нов сферы компьютерных технологий. Было выделено пять семантических 

групп. Наиболее многочисленными являются две семантических группы – 
«техническое оборудование» и «операции с данными и информационные 

процессы». Каждая из них составила третью часть от общего числа иссле-
дованых лексических единиц. На втором месте – группа «программное 
обеспечение» (15 % слов). Наконец, третье место разделили равнозначные 

группы «техническое оборудование» и «наименования пользователей или 

программистов». 

 
И. Г. Урбанович 

О КОНЦЕПЦИИ МЕДИАТЕКСТА В СОВРЕМЕННОЙ ЛИНГВИСТИКЕ 

Медиасфера стала неотъемлемой составляющей современного общества 

в силу того, что каждый человек пользуется определенными медиапро-
дуктами (интернет-страницы, интернет-СМИ, поисковые системы, блоги и 

т. д.). Медиатекст – современный язык, используемый в газетах, журналах, 
телевидении, радио и др. Как объект лингвистических исследований, 
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медиатекст является такой областью изучения, которая предлагает пони-
мание специфики использования языка для передачи информации и после-
дующего формирования общественного мнения. Исследование формиро-
вания и специфики языка медиатекста дает возможности изучения языка в 

его естественном контексте с точки зрения его применения в реальных 

жизненных ситуациях. Исследователи медиатекста отмечают его существен-
ную роль в формировании общественного мнения, влиянии на социальные 

отношения и общественное поведение. 
В медиатексте распространено широкое использование коммуникацион-

ных средств – видеоматериалов, музыки и др., что и делает его особенно 
актуальным объектом анализа. Наблюдается эволюция медиатекста, 

проявляющаяся в появлении новых медиаформатов, популяризации новых 

лексических и грамматических конструкций. Изучение данной сферы пред-
полагает использование разнообразных методологических подходов: от 

корпусной лингвистики до критического дискурс-анализа наряду с коли-
чественными и качественными методами исследования. 

Сам термин «медиатекст» был заимствован из англоязычной научной 

литературы конца 20 века. Ученые, как зарубежные, так и отечественные, 

исследовали медиатексты с различных лингвистических позиций. Накоплен-
ные знания сформировали самостоятельную область исследований, получив-
шую название медиалингвистика (Т. Г. Добросклонская, 2010). Медиалинг-
вистика предполагает всестороннее исследование языка, используемого в 

средствах массовой информации, при этом раскрывая механизмы, посред-
ством которых речь СМИ влияет на массы. Медиа-ландшафт служит 

важнейшим инструментом коммуникации для различных социальных и 

профессиональных групп. 
Медиатекст представляет собой отдельную форму текста, охватываю-

щую новейшие информационные технологии и различные медиаплатформы, 

такие как вербальные тексты, фотографии, аудио, видео, графика, анимация  
и другие производные формы (Э. А. Лазарева, 1989). Многими исследова-
телями отмечается его самобытность, проявляющаяся в его и многоуров-
невом характере. Медиатекст можно рассматривать с двух позиций: как 

систему с четко выраженными лингвообразовательными элементами и как 

продукт коммуникативной культуры, представляющий собой единицу ком-
муникации. 

Глобальные процессы коммуникации привели к качественному измене-
нию понятия «текст». Как подчеркивал Г. Я. Солганик, «мы живем в эпоху 
макролингвистики, так как наблюдается решительный поворот от изучения 

языка как замкнутой системы к использованию языка в его многочисленных 

связях и функциях» (Г. Я. Солганик, 2005). В настоящее время медиатексты 

классифицируются по следующим критериям (Т. П. Куранова, 2023): способ 
производства текста, форма (фактура) медиатекста, канал распространения, 

функционально-жанровый тип текста, тематическая доминанта. 
Исследователь Н. М. Стеценко подчеркивает следующие отличительные 

особенности медиатекста от текста: многомерность (полифоничность, интег-
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ральность и др.), под которой следует понимать сочетание разнородных 

вербальных, визуальных, аудитивных, аудиовизуальных или других компо-
нентов в едином смысловом пространстве текста; языковая специфика, 

которая обусловлена прежде всего адресованностью массовой аудитории 

(Н. М. Стеценко, 2022). 
По способу производства медиатекст может быть авторским или колле-

гиальным. По своей текстуре медиатексты можно разделить на вербальные, 

невербальные и креолизованные. Наиболее распространенным является 

креолизованный текст, сочетающий в себе вербальные и невербальные 

компоненты из других знаковых систем, например, таких как рекламные 

тексты. Следует отметить, что в медиатекстах широко используются цифро-
вые форматы, сопровождающиеся интерактивностью и обратной связью, 

подчеркивающие активное участие как автора, так и реципиента в процессе 

коммуникации. 
Медиатексты охватывают разные жанры, включая традиционные публи-

цистические тексты (информационные, аналитические и художественно-
публицистические), а также жанры рекламы и PR. Выбор жанра позволяет 

передать и понять реципиентом идеи автора. Очевиден широкий спектр 
жанров, включая заметки, репортажи, статьи, комментарии, интервью, ток-
шоу, эссе и многие другие. На современном этапе развития медиатекста 

появляются новые интегрированные жанры: информационно-развлека-
тельный, образовательный и исторически-развлекательный (О. И. Северская, 
2010). 

Каждый текст, традиционный или медиаориентированный, содержит 

тематический аспект, глоссарий и задачи, которые следует учитывать при 

освоении темы. К этим лингвистическим и экстралингвистическим факторам, 

наряду с содержательным компонентом, относятся интонация, невербальное 

общение (язык тела, мимика, контактное пространство и др.), которые служат 
индикаторами аутентичного, подсознательного языка, передающего правди-
вую информацию. 

Современные СМИ активно стремятся влиять на коллективное сознание 

общества. Это обстоятельство вызывает глубокие изменения традиционных 

газетных форматов и публицистического стиля в направлении нового 

смешанного жанра. 
Медиакультура сегодня – это совокупность материальных и интеллек-

туальных ценностей, которые создаются и распространяются посредством 

средств массовой информации. Она включает в себя различные формы 

медиатекстов: фильмы, телепередачи, радиопередачи, газеты, журналы, 

интернет-ресурсы и т.д. Авторы медиатекстов используют различные медий-
ные и речевые приемы: язык, образы, звук, музыку, помогающие передать 

сообщение или идею. Медиакультура играет важную роль в формировании 

общественного мнения, создании социальных норм и ценностей, а также  
в распространении информации, влиянии на восприятие мира, поведение 

взаимоотношения людей. 
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В процессе создания медиатекстов авторы должны учитывать такие

факторы, как аудитория, цель сообщения, контекст и др., использовать

эффективные медийные и речевые приемы для достижения своей цели и

создания желаемого эффекта у аудитории.

               

                      
                          

                                                               
                                                                       
                                                                   
                                                                       
                                                                 
                                                                        
                                                                    
                                                                   
                                                                       
              

                                                                
                                                                   
                                                                    
                                                                     
                                                                     
                                                                   

                                                             
                                                                      
                                                                 
                                                                      
                                                                   
                                                                  
                                                                     
                                                                        
                                                                         
                                                                          
                                                                       
                               

                                                                
                                                                  
                                                                              
                                                                              
                                                                           


