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Данные типологические различия делают сопоставительное изучение
выражения времени в русском и китайском языках важным как в теорети-
ческом, так и в практическом плане, особенно в контексте преподавания
русского языка как иностранного (РКИ) для носителей китайского языка.
Категории времени и вида представляют значительную трудность для китай-
ских студентов, изучающих русский язык, из-за отсутствия аналогичных
грамматических форм в родном языке, что приводит к частым ошибкам.

Категория вида является обязательной в русском языке и выражает
процессуальность или результативность действия, в то время как в китайском
языке категория вида отсутствует и заменяется аспектуальными значениями,
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РОЛЬ И МЕСТО НЕВЕРБАЛЬНЫХ СРЕДСТВ
В ИНТЕРНЕТ-КОММУНИКАЦИИ

Цель данной работы – определить функции невербальных средств в про-
странстве интернет-коммуникации.

Одной из основных функций смайла является выражение на письме не-
вербальной информации (эмоций, чувств и реакций), передаваемой в устной
речи мимикой и интонацией.

Эмодзи – наиболее распространённый вид эмотиконов.
В ходе нашего исследования была составлена картотека, которая

включает в себя свыше 200 эмотиконов и 300 контекстов. В ходе анализа
были сопоставлены значения и выявлены стилистические особенности отоб-
ранных единиц. На основании анализа этого материала мы можем выделить
набор функций эмодзи, таких как смыслоразличительная, идентификацион-
ная, эмотивная, декоративная, эстетическая, привлечения внимания, изоб-
разительная, пунктуационная, замещения жестов и реакции.

Функция реакции осуществляется в некоторых соцсетях и мессендже-
рах, где можно помечать сообщения эмодзи-иконками для выражения
отношения к сказанному, установления обратной связи и т.п.

В ходе нашего исследования эмодзи в функции реакции было опрошено
122 человека и выявлены закономерности их использования в зависимости от
ситуации, цели, а также пола и возраста пользователей.

Исследование выявило, что люди младшего возраста чаще используют
реакции, чем старшего, и что женщины пользуются реакциями несколько
чаще мужчин.



144

Опрос был построен в виде ролевых ситуаций и представлен тремя сег-
ментами: ситуации в личной переписке, в групповом чате и в новостном
канале.

Было выявлено, что желание пользователей ставить реакции обратно
пропорционально формальности и деперсонализированности ситуации обще-
ния, что свидетельствует об их преимущественно неформальном характере
в качестве языкового средства. Ответ «Ничего» в личной переписке выбира-
ли всего в 16% случаев, в общих чатах в 33% случаев, а в новостных в 42%
случаев.

По результатам опроса мы можем увидеть, что самые популярные
иконки для выражения абстрактной положительной реакции – «сердце»
и «палец вверх», которыми традиционно обозначаются «лайки» в соцсетях.
Сравнение показывает, что в официальной ситуации люди куда более сдер-
жаны в использовании реакций.

В дальнейшем мы продолжим исследовать различные функции эмодзи
в тексте, многозначность и способы их использования.

                

                                        
                            

                                                                   
                                                                      
                       

                                                                  
                                                              

                                                                 
                                                                  

                                                               
                                                                       
                                                                  
                     

                                                                  
                                                                 

                                                                   
                                                
                                                               

                            
                                                                 

                                                                        
                                                                     
                                                                  
                 


