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(напр., у Downing, 2015) и глоссариев (Ballard, 2013). Библиография и реко-
мендуемая литература включены в 4 издания соответственно, что ограничи-
вает возможности для углублённого изучения. 

Сравнительный анализ выявил общие тенденции: смещение акцента на 

практическое применение (упражнения, тесты) и сокращение формальных 

разделов (заключения, глоссарии). Однако ключевые различия сохраняются. 

Зарубежные издания ориентированы на функциональность: навигационные 

элементы (предметный указатель), формализация академического этикета 

(«Acknowledgements»). Отечественная традиция акцентирует глубину теоре-
тического анализа, минимизируя справочные материалы и интегрируя 

термины в контекст. 
Структурная организация учебных пособий отражает культурно-обу-

словленные академические традиции. Зарубежный подход акцентирован на 

систематичность и удобство, отечественный – аналитичность. Глобальный 
тренд к прагматизации (практические задания, интерактивность) сочетается с 

сохранением национальных особенностей, что подчёркивает многообразие 

методологических стратегий в образовании. 

 
Е. С. Толмач 

СТРУКТУРА РЕКЛАМНОГО СООБЩЕНИЯ  
В СИТУАТИВНОМ МАРКЕТИНГЕ 

Современный маркетинг всё активнее ориентируется на актуальный 

общественный контекст, что делает ситуативную рекламу одним из самых 

эффективных способов взаимодействия брендов с аудиторией. Ситуативная 

реклама определяется как «коммуникация, построенная на синхронизации 

бренда с текущими событиями, чтобы установить актуальный, подлинный 

диалог с потребителями» (Т. Тутен, М. Соломон, 2008). 
Ситуативная реклама эффективно реализует стратегию привлечения 

внимания за счёт стилистических приёмов, адаптированных под конкретные 

инфоповоды, под которыми понимаются события, тренды или социальные 

ситуации, обладающие высокой значимостью и актуальностью для целевой 

аудитории. На лексическом уровне преобладают существительные и глаголы, 

выражающие действие и конкретный повод; на синтаксическом уровне 

доминируют простые преложения; на стилистическом – широко представ-
лены аллюзии. Эти средства способствуют эмоциональной вовлечённости 

аудитории и формируют эффект сопричастности. 
Традиционная реклама следует модели AIDA и чаще всего информа-

тивна, универсальна и акцентирует внимание на продукте. Вместо линейного 

следования элементам модели AIDA ситуативная реклама функционирует по 

альтернативной схеме, условно обозначаемой как «Инфоповод → Эмоция → 

Причастность → Признание». Сначала осуществляется выбор релевантного 

инфоповода, затем посредством языковых и визуальных средств создаётся 
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эмоциональный импульс, способствующий формированию чувства причаст-
ности, а завершающим этапом выступает закрепление позитивного восприя-
тия бренда – то есть «признание». Такая трансформация коммуникативной
стратегии объясняется высокой насыщенностью современного медиапрост-
ранства, где эффективность рекламы определяется не столько прямым

побуждением к покупке, сколько способностью мгновенно вызывать эмпати-
ческий отклик, обеспечивая тем самым долгосрочное укрепление позиций

бренда в сознании потребителя.

Таким образом, эффективность ситуативной рекламы эффективность

основана не на прямом убеждении, а на способности вызвать мгновенный

отклик и сформировать ощущение причастности через связь с инфоповодом,

что способствует укреплению эмоциональной связи между брендом и ауди-
торией.

            

                                  
                          

                                                                 
                                                                      
                                                                     
                                                                    
                                                                
                                                                   
                                                                 
                                                                       

                                                               
                                                                     
                                                                         
                                                                              
                                                                        
                                                                     
                                                                       
                                                                     
                                                                      
                                                       

                                                                  
                                                                     
                                                                 
                                                                      
                                                                           
                                                                  
                                                                          


