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С целью выявить и описать особенности использования комплиментов  
в английском языке было проанализировано 20 англоязычных выпусков 

(инаугурационные речи президентов США, выступления политических и об-
щественных деятелей и пр.). 

Проведенный анализ позволил выделить следующие функции компли-
ментов: 

1. Мотивирование аудитории – 37 %: "You, the British people, are the 
beating heart of this country… We’ve never been the kind of country that gives  
up or gives in." – «Вы, британский народ, – бьющееся сердце этой страны… 

Мы никогда не были страной, которая сдаётся или отступает.» [Борис 

Джонсон, выступление по вопросу Brexit; 2019] 
2. Управление эмоциональным состоянием аудитории – 21 %: 

"Believing we are enough helps us to stop screaming and start listening, to be 
kinder to the people around us and to ourselves." – «Вера в то, что мы 
достаточны, заставляет нас перестать кричать и начать слушать, быть 
добрее к окружающим и к себе.» [Брене Браун, The Power of Vulnerability] 

3. Создание позитивного образа спикера – 11 %: "I was moved by this 
conference and I want to thank all of you for the many kind things you said about 
what I shared yesterday." – «Я потрясён этой конференцией и хочу 
поблагодарить всех вас за множество добрых слов о том, что я сказал 
накануне.» [АльГор, Averting the Climate Crisis] 

4. Прочие функции (по 5 %): установление доверия, управление вни-
манием, усиление симпатии, повышение самооценки, смягчение критики, 

стимулирование обратной связи. 
В структурном плане комплемент выражается следующими способами: 

при помощи сравнений и метафор: «Ваш ум – настоящий бриллиант»; при 

помощи таких прилагательных, как «талантливый», «великолепный», «по-
трясающий», которые усиливают эмоциональный эффект высказывания. 

Таким образом, комплимент – это не просто форма речевого этикета,  
а мощнейшее оружие, которое позволяет не только установить контакт с 

аудиторией, но и укрепить авторитет оратора. 

 
А. А. Матора 

СТРАТЕГИЧЕСКИЙ ПОТЕНЦИАЛ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА  
В РУССКОЯЗЫЧНОЙ РЕКЛАМЕ 

В условиях высокой конкуренции на рынке бренды стремятся не только 

выделиться, но и установить прочные эмоциональные связи с потребителями. 

Эффективное управление имиджем бренда становится ключевым фактором 

для достижения долговременного успеха. Разнообразие рекламных стратегий 

позволяет адаптировать кампании под целевые аудитории, что увеличивает 
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их результативность. Информационная стратегия состоит в предоставлении 

ценной информации, что формирует доверие к бренду. Создание эмоцио-
нальной связи включает использование образов и историй делает бренд более 

привлекательным для потребителей. Уникальное торговое предложение 

(УТП) подчеркивает уникальные характеристики товара. Использование зна-
менитостей усиливает доверие и делает рекламу запоминающейся. Юмор 

делает информацию более доступной и развлекательной, что способствует 

запоминанию. Социальное доказательство основано на отзывах реальных 

пользователей, что повышает доверие к продукту. Сезонные кампании де-
лают акцент на актуальности предложений в контексте праздников. 

Примером успешного использования комплексного подхода различных 

стратегий можно считать ролик «Dove – объединяя красоту». Бренд создает 
эмоциональную связь с потребителями. Образы женщин разных возрастов и 

этнических групп создают атмосферу предвкушения и уверенности. Личные 

истории реальных пользователей, наполненные эмоциями, делают бренд 

более близким зрителям. 
Еще одним успешным примером является рекламный ролик от кампании 

«Яндекс – праздничные возможности для каждого». Информационная стра-
тегия здесь предоставляет ценную информацию о сервисах, показывая, как 

они помогают в повседневных задачах, что формирует доверие к продукту. 

Истории различных пользователей, использующих Яндекс в праздничный 

период, создают эмоциональную связь с аудиторией, делая бренд более прив-
лекательным. Сезонные кампании, акцентирующие внимание на празднике 

8 Марта, предлагают специальные предложения, что делает услуги Яндекса 

более актуальными в этот период. 
Сбербанк в своей рекламе активно использует семейные ценности. 

Образы пожилых людей, осваивающих технологии с помощью своих детей, 
отражают глубокие традиции русской культуры, где забота о родителях и 

поддержка близких являются важными аспектами жизни. Использование 

теплых эмоций, таких как улыбки и взгляды поддержки, создает атмосферу, 

близкую русскоязычной аудитории, где ценятся дружба и семейные 

отношения. 
Стратегический потенциал продвижения бренда в русскоязычной 

рекламе заключается в способности адаптировать маркетинговые подходы 

к культурным особенностям аудитории. Эффективное управление имиджем 
и комплексный подход, сочетающий различные рекламные стратегии, спо-
собствуют установлению доверительных связей и долговременному успеху. 

Примеры успешных кампаний показывают, что учет локальных ценностей 

и эмоциональных аспектов помогает брендам выделяться и эффективно 
взаимодействовать с потребителями. 

 


