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туры, где персонализированный подход не только улучшает восприятие 

компании клиентами, но и способствует созданию глубокой эмоциональной 

связи с целевой аудиторией. 
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МЕТАФОРИЧЕСКАЯ МОДЕЛЬ ПЕРСОНАЛИЗАЦИИ  
В ТРЕВЕЛ-БЛОГАХ 

Туризм предлагает не просто перемещения из одного места в другое,  
а целый спектр историй и ощущений, где ключевую роль играет метафора. 
Особенно ярко потенциал метафоры раскрывается в тревел-блогах, где она 
помогает формировать эмоциональную связь с читателями, упрощать слож-
ные идеи и вовлекать аудиторию. 

Метафоры в тревел-блогах можно классифицировать в зависимости от 
их функциональных особенностей и образов, которые они создают. Одним из 
наиболее распространённых типов являются природные метафоры, перенося-
щие характеристики природных явлений на сферу путешествий и эмоцио-
нальных переживаний (море впечатлений, горы ощущений, океан эмоций, 

река вдохновения, долина мечтаний, озеро умиротворения). 
Архитектурные и пространственные метафоры используют образы стро-

ений и городских элементов (улицы – вены города, площади – сердца 

городской жизни, переулки – лабиринты тайн). Эмоциональные и психо-
логические метафоры углубляют личные переживания автора, делая текст 

более интимным и достоверным (путешествия – перезагрузки души, дороги – 
ленты воспоминаний, горы – хранители внутреннего покоя). 

Культурные и исторические метафоры акцентируют внимание на связи 
между путешествием и культурным наследием (город – музей под откры-
тым небом, улицы – страницы летописи, архитектура – каменные хроники 

народной памяти). 
Персонификация представляет собой тип метафоры, которая оживляет 

описание за счёт наделения неодушевлённых объектов человеческими 

качествами (город дышит, мост рассказывает истории, улицы шепчут 

тайны, река поет баллады, парк обнимает прохожих). 
Использование персонификации усиливает эмоциональное воздействие, 

позволяя передать личные чувства автора (город утешает меня, словно ста-
рый друг, дорога зовёт меня в приключение, горы с любопытством 

наблюдают за путешественниками). 
Таким образом, метафоры делают тревел-тексты живыми и эмоцио-

нально насыщенными, вовлекая читателя в атмосферу путешествия. Мета-
фора – один из ярких языковых ресурсов, без которых описания теряют 
глубину и превращаются в сухие справочные сведения, лишённые вдохно-
вения и личного отношения автора. 


