C. IlokaonoBa (I'VO «l poonenckas copoockas eumuazus um. A. U. [[yoxoy)
O. B. KoBaneBu4 (nayunvlil pykogooumeinv)

VERGLEICHENDE SPRACHCHARAKTERISTIK DER WERBUNGEN
VON BELARUSSISCHEN UND DEUTSCHEN ERZEUGERN

Die Werbung ist heuzutage aus dem Alltag nicht mehr wegzudenken. Sie gilt
als eines der zentralen Elemente der Marktwirtschaft. Eine Besonderheit des
Werbemarktes ist es, dass er nicht stillsteht und sich stindig weiterentwickelt. Laut
Ozhegovs Worterbuch wird sie als “Benachrichtigung auf verschiedene Weise, um
grofBen Ruhm zu schaffen und Verbraucher und Zuschauer anzulocken* definiert.
,Verbraucher anzulocken ist nur dann moglich, wenn eine Werbung effektiv
gestaltet ist. Im Falle einer erfolgreichen Werbunggestaltung erreicht der Kaufer
das Wunschprodukt und der Verkdufer bekommt damit Geldgewinn. Auf solcher
Weise sind die Vermakter, Handler, Unternehmen daran interessiert, wie man die
Werbung gestaltet, damit sie tatsdachlich funktioniert.

Der Werbungszweck ist die gezielte Steuerung der Konsumentennachfrage
durch Informationsvermittlung und Persuasion. Eine gelungene Werbekampagne
generiert fliir den Verkdufer Umsatz und fiir den Kdufer Nutzen, indem sie ihm ein
passendes Produkt zugidnglich macht. Die Effektivitit dieser Kommunikation wird
malgeblich durch die Werbesprache bestimmt, die auf menschliche Emotionen
eine grole Wirkung hat. Die Sprache der Werbung ist keine Sondersprache im
eigentlichen Sinne, sondern lediglich eine instrumentalisierte, zweckgerichtete und
ausschlieBlich auf Anwendung konzipierte Sonderform der sprachlichen
Verwendung, die natureigenen GesetzmifBigkeiten unterliegt, aber dennoch eng
mit der Alltagssprache verbunden ist. Die Werbesprache besteht aus sprachlichen
und nicht sprachlichen Ausdrucksmitteln. Die sprachlichen Mitteln: Sprachspiele,
fremdsprachliche Elemente, Neologismen, rhetorische Fragen, Schliisselworter,
Werbespriiche. Animation, Bilder, Farben, Musik gehoren zu den nicht sprachlichen
Mitteln.

Die Werbung in verschiedener Form hilft vielen Unternehmen, ihre Produkte
zu bewerben und alle moglichen Marketingmanipulationen durchzufiihren,
wodurch die Nachfrage nach einigen, auch innovativen, Produkten deutlich steigt.
Laut BelTA entfallen 97,1 % der nationalen Produktion von Vieh und Gefliigel
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(Lebendgewicht), Milch — 97,7 %, Eier — 85,2 %, Getreide — 94,6 %, Raps — 96 %,
Zuckerriiben — 97,8 %, Kartoffeln — 14,4 % und Gemiise — 5,9 %. Im Durchschnitt
entfallen 840 kg Milchprodukte auf eine Person, was 3-4 Mal mehr ist als
der Verbrauch. Was Deutschland angeht, ist das Land bekannt fiir seine
Exportwirtschaft und gilt als einer der grofSten Exporteure weltweit. Es ist auch
erwiahnenswert, dass deutsche Wagen (Volkswagen, BMW, Mercedes-Benz, Audi),
Waschmittel (Persil), Kosmetik (Schwarzkopf, Nivea), Technik (Bosch, Siemens)
in Belarus relativ beliebt sind.

Laut des E-Portals «IIpesunent Pecniyonuku benapyce» wurde das Jahr 2025
als das Jahr der Verbesserung in Belarus bekannt gegeben. Auf solcher Weise
entsteht ein besonderes Interesse daran, wie man die nationalen Werbungen auf
das hochste Niveau bringen kann, damit sie langfristig und effektiv wirken.
Auf solcher Weise lohn es sich, einige Werbungen, bzw. Werbesprachen zu
vergleichen und analysieren. Die Vergleichung von internationalen Werbungen
darf auch nicht fehlen.

Heuzutage wird Internetwerbung sich sehr entwickelt. Potenzielle Verbraucher
konnen auf Internetwerbung hochstwahrscheinlich stoen, deshalb lohn es sich
genau einige Internetwerbespots anzuschauen und zu analysieren. Auf Basis der
Nachfragen in beiden Landern (Belarus und Deutschland) erregen die Branchen
wie Lebensmittelindustrie und technische Industrie besonderes Interesse. Sie
expandieren und entwickeln sich rasch sowohl in Belarus, als auch in Deutschland.
Es wurden also zwei Werbesprachen in den Werbespots von Milch: «Monounsiii
mup», «Weichenstephan», und zwei Werbespots von Technik: «ATLANTY,
«BOSCH» ausgewihlt.

1. Die Werbespots von «Momnounsiit Mup» und «Weichenstephany:

deutscher
Werbetext
Unsere Milch kommt von

russsicher
Werbetext
C 110006610 pOOHOM) B03bMEM

8 HOBblll 0eHb MmMpaouyul
ocHogy — Haw [opoodens.
Bryc weopoeo doma u xpas
POOHO20 07151 D0OPBIX 2ocmel,
0151 poOubIX u opyzei. Mol
8bI0UPaeM CHOBA — C JIH0O0BLIO
K pooHomy!

irgendwo her, sondern von
hier. Und unsere Milch wird
auch nicht irgendwie erhitzt,
sondern exakt 3 Sekunden.
Sie wollen ja nicht irgendwas
schmecken, sondern die ganze
Frische der Milch. Es sind
die Details, die aus Milch
Weichstephan machen.
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Die sprachlichen Ausdrucksmittel, bzw. Besonderheiten in der Werbesprache
von «MOJIOYHBIN MUPY:
e Wiederholung vom Adjektiv «poonoiin;
e Archaismus-Toponym «/ opooenvy,
e Lobgesang-Form.
Die sprachlichen Ausdrucksmittel, bzw. Besonderheiten in der Werbesprache
von «Weichenstephany:
e Wiederholung vom Substantiv «Milchy,
e Anglizismus «Details»;
e Adverbien, die mit —irgend beginnen;
e Schwerpunkt auf die Vorteile.
2. Die Werbespots von «KATLANT» (Belarus) und «Bosch»:

russischer deutscher

Werbetext Werbetext
Dcememuunocme. Voller Schrank. Like a Bosch!
OKoHOMUYHOCM®. Bosch sei Dank! Like a Bosch!
Bumecmumenvrocme. Lange frisch! Like a Bosch!
Lloneoseunocme. Lange Fisch! Like a Bosch.
HUnnosayuonnocme. Mehr Platz, um Frisches
Hoesas numneiixa o6wvimosoii | ldnger frisch zu halten. Mit

mexuuxu ATLANT. XXL-Kiihlschrdnken. Von Bosch.

ATLANT — manaumaueas

mexHuKa.

Die sprachlichen Ausdrucksmittel, bzw. Besonderheiten in der Werbesprache
von « ATLANT»:

e Finf Substantiv-Sitze = die Vorteile;

Die sprachlichen Ausdrucksmittel, bzw. Besonderheiten in der Werbesprache
von «Boschy:

e Anglizismus «like a»;

e Rap-Musik;

e Biblizismus «Gott sei Danky wurde mit «Bosch sei Dank» ersetz;
e Sprachspiel «XXL-Kiihlschrank.

Aufgrund des Vergleichs kann man feststellen, dass die Werbesprache
in «Monounbii mup» typisch fiir ein Lobgesang ist: literarisch, hoffnungsvoll,
positiv gesinnt. Das Schlagwort ist nicht Milch oder Qualitdit, sondern poowoii.
Der Schwerpunkt liegt auf die Lokalitdt, die reiche Geschichte, Freundliche und
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Gastfreundlichkeit. Die Werbesprache in «Weichenstephan» ist mit dem
Schlagwort «Milch» verbunden. Jeder Satz beschreibt genau die Milch und warum
ist diese Mich eine gute Entscheidung, um sie zu treffen.

«ATLANT» im Unterschied zu «Bosch» steht fiir die exakten Vorteile, so wie
Asthetik, Effizienz, Geridumigkeit, Haltbarkeit, Innovation, aber diese Eigenschaften
sind nur genannt, nicht erklart. Die Werbesprache ist kurz, knapp und objektiv.
Die Marke «Bosch» verwendet Rap und Umgangssprache und bekannte
modifizierte biblische Redewendung, was einige Kunden sympathisch finden
konnen. Bosch benutzt die Werbesprache, um mehr Kunden, bzw. Kaufer in
verschiedenem Alter anzuziehen.

Zusammenfassend ist Werbesprache sehr wichtig, was Werbewirkung angeht.
Man nutzt verschiedene sprachliche Mittel, die sowohl die Vorteile eines
Produktes darstellen, als auch seinen Charakter. Das Jahr 2025 wurde als «das Jahr
der Verbesserung» in Belarus bekannt gegeben. Damit die nationalen Marken viel
starker nachgefragt und beliebt sind, soll man nicht nur hergestellte Produkte
verbessern, sondern auch die Werbung methodisch konzipieren oder wie gemacht:
einige Werbungen unter die Lupe zu nehmen. Die Wichtigkeit einer Werbung mit
hoherer Qualitit sollte beachtet und akzeptiert werden.

Der Artikel ist hilfreich fiir diejenige, die sich gewissem Masse mit ihnen
beschiftigen: Geschiftsleute, WEB-Designers. Bei den Schulveranstaltungen wie
Ausstellungen, Fachwochen oder themenbezogene Feste lohnt es sich auch
Werbungen hoher Qualitét zu realisieren.
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