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Цель данной статьи -  выявление ключевых особенностей современного радио­
ландшафта Беларуси, его ценностно-тематической наполненности. Как показывает 
исследование, современный радиоконтент Беларуси, помимо информационного и раз­
влекательного, имеет познавательный вектор, преимущественно культивирующий 
повседневное (житейское) знание. Контекстологический, статистический анализ позволил 
выявить доминирующие в познавательном сегменте радиопространства Беларуси блоки 
ценностей, на базе которых построена модель, демонстрирующая сферу познавательных 
интересов белорусов, а также вклад, вносимый радио, в формирование определенных 
ценностных ориентиров.

Н е так  д авн о  н а  п р о тя ж ен и и  н еск о л ьк и х  л ет  го в о р и л и  об  у п ад к е  р ад и о  
к ак  к ан ал а  к о м м у н и к ац и и . О д н ако  это  м н ен и е  оказал о сь  н евер н ы м . У  р ад и о  
есть к атего р и и  слу ш ател ей , к о то р ы е  всегд а  бы ли  и  о стан у тся  так о вы м и , 
сколь  бы  н и  бы ло вел и к о  вл и ян и е  тел ев и д ен и я  и  И н тер н ета . С о гласн о  
и ссл ед о ван и ю , п р о в ед ен н о м у  р екл ам н ы м  аген тств о м  « П и н  Г ви н » , по  со сто я ­
н и ю  н а  2018  го д  р ад и о п р о гр ам м ы  слу ш аю т о коло  60 %  бело р у со в , п р и ч ем
61,4  %  -  сл у ш аю т к аж д ы й  день.

К ак  о к азал о сь , сам ы м и  акти в н ы м и  сл у ш ател ям и  р ад и о стан ц и й  яв л я ю тся  
авто м о б и л и сты  (42 ,9  % ). В  о ф и се  сл у ш аю т р ад и о  ч у ть  р еж е  (37 % ) -  п р и м ер ­
н о , к аж д ы й  п я ты й  м и н чан и н . А  д о м а  н астр аи в ается  н а  р ад и о в о л н у  к аж д ы й  
д еся ты й  ж и тель  столи ц ы . П р и  этом  п р о д о л ж и тел ьн о сть  п р о сл у ш и ван и я  
р ад и о  у  авто м о б и л и сто в  н ам н о го  н и ж е, ч ем  у  о ф и сн ы х  р аб о тн и к о в  —  около  
ч ас а  в день . П о л у ч ается , ч то  сл у ш аю т р ад и о  п р еи м у щ ествен н о  в оф и сах  
и  м аш и н ах  [1].

К ак  ви д и м , р ад и о  акти вн о  в п л етается  в ж и зн ь  б ело р у со в  во  м н о го м  б л а ­
го д ар я  сво ей  к л ю ч ево й  особен н ости : это  н аи б о л ее  н еп р и х о тл и во е , близкое 
к  п о тр еб и тел ю  С М И , со п р о во ж д аю щ ее  его в теч ен и е  всего  д н я  и  я в л я ю щ ее ­
ся, в зав и си м о сти  от  вр ем ен и  суток , р о д а  зан яти й , во зр аста , н астр о ен и я , 
и  и сто ч н и к о м  и н ф о р м ац и и , и  со б есед н и к о м , и  эм о ц и о н ал ь н ы м  ф оном .

За последн ее десяти летие радио , вслед  за  телевиден ием , претерпело  зн ачи ­
тельны е изм енения. Ц ель данн ой  статьи  -  вы явление клю чевы х особенностей  
соврем енного  радиоп ростран ства  Б еларуси , его тем ати ческой  и  ценностной  
наполненности . Д ля этого  посредством  контекстологического  и  статистиче­
ского м етодов м ы  п роанализировали  кон тен т 24 радиостанц ий , тран сли рую щ их 
н а  терри тории  Б еларуси , а  такж е 7 регион альны х радиоканалов.

К ак  п о к азы в ает  п р о в ед ен н о е  и ссл ед о ван и е , н а  со вр ем ен н о м  этап е  в б е ­
л о р у сск о м  о б щ естве  н аи б о л ее  во стр еб о в ан ы  п о зн ав ател ь н ы е  в о зм о ж н о сти  
рад и о . В  п о сл ед н и е  н еск о л ьк о  л ет  и н ф о р м ац и я  п р о свети тел ь ск о го  х ар ак тер а ,



н ар яд у  с р а зв л ек ател ь н о й  и  н о в о стн о й , акти вн о  зав о евы вает  м есто  в эф и р е  не 
то л ьк о  го су д ар ствен н ы х , но  и  к о м м ер ч ески х , п о л ь зу ю щ и х ся  бо л ьш ей  п о п у ­
л яр н о стью , р ей ти н го в ы х  р ад и о к ан ал о в .

К ак  отм ечает Ю . М . Е рш ов, качественно  новы е явлен и я в сф ере м ассовы х 
ком м ун икац ий  треб ую т обн овлен ия понятийного  и  терм и нологи ческого  аппа­
р ата  теоретических  исследований , н овы х  м етодологически х  подходов в анализе 
деятельности  С М И  [2, с. 115]. В следствие этого  необходим о и  целесообразно  
построен ие новой  тип ологи и  радиопрограм м . Т радиционно вы деляю тся две 
подси стем ы  вещ ания: и н ф орм аци онн ая и  развлекательная. О днако представ­
л яется  п родуктивны м  вы делен ие трех  подси стем  соврем енного  радиовещ ания: 
и н ф орм аци онн ого , развлекательного  и  познавательного.

И н ф орм аци я, ее постоянно  обн овляю щ и еся ресурсы  играю т главную  
роль в разви ти и  передовы х техн ологий , культуры , эконом ики  и  ин ы х сфер 
ж изн едеятельности  общ ества. У стой чи вое развитие страны  треб ует  не только 
п еревооруж ен ия пром ы ш ленн ости , но и  сущ ественного  п овы ш ен ия и н тел ­
лектуального  п отенц иала  наци и  —  способности  л ю дей  производить и  усваивать 
новы е знания, создавать и  поддерж ивать вы сокую  техн ическую  культуру  
наукоем кого  производства, повы ш ать свою  квалиф икацию . Р азви ти е и н теллек­
туального  п отенц иала  наци и  —  задача не только  систем ы  образования, 
но  и  С М И  [3, с. 105].

Р ассм о тр и м  эвал ю ц и ю  п о зн ав ател ь н о й  н и ш и  б ело р у сск о го  радио . 
В  к о л л ек ти вн о м  и ссл ед о ван и и  и н ф о р м ац и о н н о го  п о л я  Б ел ар у си  авто р ы  ан а ­
л и зи р у ю т  этап ы  его  ф о р м и р о ван и я  и  р азв и ти я  в п ер и о д  с 1994 по  2009  год  
[4]. Т ак , о со б ен н о сть  со сто ян и я  р ад и о в ещ ан и я  в п ер и о д  ф о р м и р о ван и я  
(1 9 9 4 -2 0 0 4  гг.) зак л ю ч ается  в следую щ ем : р ад и о , к ак  к ан ал  и  и сто ч н и к  
м ассо в о й  и н ф о р м ац и и , и м еет  сам ую  бо л ьш у ю  « н еау д и то р и ю »  по  ср авн ен и ю  
с п еч атн ы м и  и  тел ев и зи о н н ы м и  С М И . С л у ш аю т р ад и о  41 ,7  %  б елорусов , 
б о л ьш ей  ч астью  л и б о  н еск о л ьк о  раз в н ед елю , л и б о  в м есяц .

В  период  активного развития С М И  Б еларуси  пи к  п оп улярности  радио  
п ри ш елся н а  2004 год. О днако в целом  в 2004 -  2008 гг. н аблю дается  тен ден ци я 
сниж ени я коли чества  постоян ны х слуш ателей  (если  в 2003 г. практически  
еж едневно  слуш али  радио  51,3 %  населения, то  в 2008 г. коли чество  постоян ­
ны х слуш ателей  ум ен ьш и лось в д ва  раза  и  составило 25,8 % ). Е дин ственн ое 
направление радиоп ередач , по котором у прои зош ел  ро ст  численн ости  
аудитории , это проблем ы  культуры  [4, с. 75]. Б ольш ин ство  радиостанц ий  
в данн ы й  пери од  своей  основн ой  зад ачей  ви дят развлекательную , а не 
инф орм ационную . П р и  этом , указы вая  н а  низкую  востребованность истори ко­
культурны х (8,6 % ) и  ли тературны х (6,1 % ), н аучно-поп улярны х (3,0 % ) 
передач , исследователи  отм ечаю т, что  «далеко не все радиостанц ии  предлагаю т 
своим  слуш ателям  такой  ш и рокий  спектр програм м  -  от  м узы кальн ы х до 
литературны х»  [4, с. 140].

Д есять л ет  спустя (на  м ом ен т 2019 г.) тр ен д  в ф орм и ровани и  эф и р ­
ного  радиоп ростран ства  Б еларуси , согласно п роведенн ом у  нам и  анализу, 
вы гляди т несколько  иначе. К ак  отм ечено  вы ш е, более 60 %  ж ителей  страны



слуш аю т радио  еж едневно. А н али з контен та  24 радиостанц ий , ф ункцион ирую ­
щ и х  н а  терри тори и  Р еспублики  Б еларусь (города М и н ска  в частности) в 2018 -  
2019 гг., позволи л  установить, что  л ан дш аф т соврем енного  радио  представлен  
тр ем я  сегм ентам и: ин ф орм аци онн ы м , развлекательны м  (м узы кальны м ) и  п оз­
навательны м . Г раф ически  полученны е данны е о тем атике радиопрограм м , 
относящ ихся к  этим  трем  сегм ентам , м ож но представить в ф орм е ди аграм м ы  
(рис. 1).

Рис. 1. Тематика программ общенациональных радиоканалов Беларуси

К ак  видно  из рис. 1, наиболее востребован ны м и  в радиоп ростран стве  
Б еларуси  являю тся развлекательны е (м узы кальны е) передачи  (46,5 % ). В торое 
по  значи м ости  м есто  в ин ф орм аци онн ом  поле радиовещ ан ия зан им ает сегм ент 
и н ф орм аци онн ы х радиоп рограм м  (28,3 % ). Зам етим , что  в его структуру, 
пом и м о инф орм аци онн о-аналитических , н овостн ы х, входят ин ф орм ац и он н о­
развлекательны е передачи , которы е п ревалирую т (10,6 % ), что  свидетельствует 
о стойком  ин тересе  белорусов к  развлекательном у  характеру  получаем ой  
инф орм ации .

Т ретье , тем  н е  м ен ее  д о стато ч н о  п р ед стави тел ьн о е  в п р о ц ен тн о м  
соотн ош ен ии  (25,2 % ), м есто  в и н ф орм аци онн ом  поле ради овещ ан и я отведено 
п о зн ав ател ь н ы м  п ро гр ам м ам . Д ля  ср авн ен и я , д о л я  ч и сто  и н ф о р м ац и о н н ы х  
п ер ед ач  со став л яет  17,7 % , к ак  у к азы в ал о сь , и н ф о р м ац и о н н о -р азв л ек ател ь ­
н ы х  -  10,6 % . Э ти  д ан н ы е  д о к азы в аю т  н ал и ч и е  и н тер еса  и  сп р о са  у  б ел о ­
р у со в  н а  п о зн ав ател ь н ы й  р ад и о к о н тен т , и з к о то р о го  о н и  м о гу т  п о ч ер п н у ть  
п о л езн у ю  и н ф о р м ац и ю  д л я  л и ч н о й , о б щ ествен н о й  ж изн и .

П ом и м о 24 радиостанц ий , ведущ и х вещ ан ие н а  всей  терри тории  
республики , сущ ествую т м естны е регион альны е радиостанц ии  («Радио 
Г родно» , «Радио М огилев»  и  т.д.). К аж д ы й  реги он  «представляет собой  не 
только  конкретное терри ториальное, н о  и  социальное, психологическое, 
культурное и  и н ое  единство и  осознается как  особая культурная  среда со своей 
систем ой  ценностей»  [5, с. 22]. М ож н о предп олож и ть, что  определенная 
культурная среда оказы вает влияние н а  вы бор  стратегии  и  тем атики  вещ ания 
С М И . Н и ж е п ри водятся  результаты  сравнительного  ан али за  тем атики  
радиостанц ий , вы полненн ого  в рам ках  сопоставления «общ ен ац ион альн ое -  
терри ториальное (периф ерия)» . В  вы делен ной  диаде ком п онент «общ ен ац ио­



нальное»  представлен  радиокан алам и , ф ункцион ирую щ и м и н а  терри тории  
Б еларуси  в целом . П ри  изучен ии  п ериф ери йн ой  зоны  рассм атривались 
радиостанц ии , вещ аю щ и е в областны х центрах: Б рест, В итебск, Г ом ель, Г родно  
и  М огилев.

П роведенн ы й  анализ позволи л  установить, что  соотн ош ен ие доли  вос­
треб ован ности  радиоп ередач  ин ф орм аци онн ой , развлекательной  и  п озн аватель­
н ой  тем атики  разли чн о  н а  п ериф ери и  в целом  и  в контенте радиостанций , 
тран сли рую щ и х н а  всей  терри тории  Б еларуси  (рис. 2).

Р езу л ьтаты  п р ед ставл ен ы  в ви д е  п р о ц ен тн о го  со о тн о ш ен и я  тем а ти ч е ­
ски х  п р ед п о ч тен и й  р ад и о стан ц и й  в р ассм атр и в аем о м  реги он е.

Гомель Г родно Витебск Могилев Брест
«информационные передачи 27 29 42,90 42 50

и развлекательные передачи 38 35,70 28,60 25,00 50

к познавательные передачи 16 35,70 28,60 33,30 0

к  информационные передачи я  развлекательные передачи ::: познавательные передачи

Рис. 2. Востребованность передач различной тематики в радиопространстве 
областных центров Республики Беларусь, %

Л иди рую щ ее м есто  по  востребован ности  н а  ради останц иях  В и тебска  
(42,9 % ), М о ги лева  (42 % ), а  такж е Б реста  (50 % ) зан им аю т передачи , 
удовлетворяю щ и е и н ф орм аци онн ы е запросы  слуш ателей , что  объясним о, так  
как  они  и н ф орм и рую т о собы тиях  конкретного  региона. В  рейтин ге  тем ати че­
ских предп очтений  радиостанц ий  Г родно  и  Г ом еля  п реобладаю т развлекатель­
ны е програм м ы  (25,7 %  и  38 %  соответственно). О бращ ает н а  себя вним ание 
ф акт сущ ественно  больш его и н тереса  к позн авательной  тем атике всех  
реги он альн ы х  каналов по сравнению  с общ ен ац ион альн ы м и  радиостанциям и .

К ак  и зв естн о , ср ед ства  м ассо в о й  и н ф о р м ац и и  н е  п р о сто  ф о р м и р у ю т 
о браз д ей ств и тел ь н о сти , но  и  о тр аж аю т  у ж е  су щ еств у ю щ и е  в о б щ ествен н о м  
со зн ан и и  ц ен н о сти , р еп р езен ти р у ю т  м и р  м н ен и й . В  п р о ц ессе  п р о сл у ш и ван и я  
п ер ед ач  п р о и сх о д и т  « си ту ац и я  ц ен н о стн о го  у зн аван и я  -  к о гд а  и н ф о р м ац и я  
п р о б у ж д ает  в во сп р и яти и  п о тр еб и тел я  к о м п л ек с  сф о р м и р о в ан н ы х  п р е д с та в ­
л ен и й  (зак р еп л яет  его  и л и  р азр у ш ает), р е зо н и р у я  с со ц и ал ьн ы м и  ар х ети п ам и  
созн ан и я»  [6, с. 10].



К о н тек сто л о ги ч еск и й , стати сти ч еск и й  ан али з п о зв о л и л  вы яви ть  д о м и н и ­
р у ю щ и е  в п о зн ав ател ь н о м  сегм ен те  р ад и о п р о стр ан ств а  Б ел ар у си  блоки  
ц ен н о стей , н а  базе к о то р ы х  п о стр о ен а  м о д ель , д ем о н стр и р у ю щ ая , как о й  
вк л ад  в ф о р м и р о ван и е  о п р ед ел ен н ы х  ц ен н о стн ы х  о р и ен ти р о в  в н о си т  радио: 
« Л и ч н ая  ж и зн ь (л и ч н о е  п р о стр ан ств о )» , «Ж и зн ь  в о б щ естве» , « В о п р о сы  в ы ­
ж и в ан и я» , « О б щ ествен н ы й  кап и тал » . Д ан н ы е б локи  ак к у м у л и р у ю т  ак ту ал ь ­
ны е д л я  сл у ш ател ей  ц ен н о сти , о п р ед ел я ю щ и е  п р ав и л а  л и ч н о й , а  так ж е  
со ц и ал ьн о й  ж и зн и , о твеч аю т за  со д ер ж ан и е  п о сту п к о в  и  р еш ен и й  человека .

Г р аф и ч еск и  стр у к ту р н ая  м о д ель  ц ен н о стн ы х  п р и о р и тето в  п о зн ав ател ь ­
ного  р ад и о  в ы гл яд и т  след у ю щ и м  о б р азо м  (рис. 3).

пространство) ооществе

Оощественныи Вопросы
1 \ 1 1 1 1 1а 1 выживания

история а в т о м о б и л и
искусство,
литература
знание языка

/ -----------------------------------
• здоровье --------- --------- 1

/ ----- --------------------------- \
• право

• красота, мода, стиль • бизнес
• питание/еда • досуг
* психологическое А к • путешествия

благосостояние Личная жизнь Жизнь Ш ______________)

Рис. 3. Модель ценностных приоритетов познавательного сектора радио Беларуси

С о гласн о  р езу л ь татам  ан ал и за , п о зн ав ател ь н о е  р ад и о в ещ ан и е  в н а и б о л ь ­
ш ей  степ ен и  о р и ен ти р о ван о  н а  п о в сед н евн о е  (ж и тей ско е) знани е. Д ан н ая  
ф орм а зн ач и м а  и  р еал ьн а  д л я  к аж д о го  ч ел о века , к о то р ы й  о д н о вр ем ен н о  
ж и вет  в н еск о л ьк и х  м и р ах  зн ан и я: н ау ч н о -тех н и ч еск о м , м и р е  и ск у сств а , 
м и ре  п о в сед н евн о й  ж и зн и , ц ер к о вн о м  м и ре , в и р ту ал ьн о м  и  т.д . И м ен н о  эта  
ф орм а зн ан и я  п о м о гает  о п р ед ел и ться  ч ел о в ек у  в со ц и ал ьн о м  бы ти и , зад ает  
ед и н ую  л о ги к у  п о вед ен и я , об щ ен и я , д еятел ьн о сти . Т ак , н аи б о л ее  ч ас т о т н ы ­
м и  в сетке  р ад и о к ан ал о в  я в л я ю тся  п о зн ав ател ь н ы е  п ер ед ач и , а к ту ал и зи р у ю ­
щ ие ц ен н о стн ы е  о р и ен ти р ы  б л о ка  « Л и ч н а я  ж и з н ь » .  У д ел ь н ы й  вес 
и н ф о р м ац и о н н о го  м асси ва  на о п р ед ел ен н у ю  тем у  п о д кр еп л яет  статус  з н а ­
ч и м о сти  и н ф о р м ац и и , о б есп еч и в ает  ее у зн аваем о сть  д л я  в о сп р и н и м аю щ ей  
ау д и то р и и  (п ер ев о д и т  со о б щ ен и е  в ц ен н о е  д л я  слуш ателя).

Д о м и н ан тн ы м и  ц ен н о стям и , м о д ел и р у ю щ и м и  л и ч н о е  п р о стр ан ств о  б е­
л о р у сск и х  р ад и о сл у ш ател ей , яв л я ю тся  здоровье (д о л я  к ан ал о в , тр ан сл и р у ю ­
щ и х  п ер ед ач и , к о н стр у и р у ем ы е  д ан н о й  ц ен н о стью , -  40 % ), а  так ж е  красота, 
мода и  стиль (20  %  б ело р у сск и х  р ад и о к ан ал о в ). Т ак , ад р есат  заи н тер есо ван  
в п о л езн о й  и н ф о р м ац и и  о п р о ф и л ак ти к е  и  л еч е н и и  заб о л ев ан и й , и н н о в ац и ях



в о теч ествен н о й  м ед и ц и н е , п о л езн ы х  и  в р ед н ы х  д л я  зд о р о в ь я  п р о д у ктах ; 
н о в и н к ах  в б ью ти -и н д у стр и и , м оде. О тм ети м , ч то  и н тер ес  к  зн ан и ям  о зд о ­
р о вье , к р асо те  и  м о д е  не зав и си т  от  во зр аста , т ак  к ак  тр ан сл и р у ю тся  р а д и о ­
кан ал ам и , о р и ен ти р о ван н ы м и  н а  ц ел еву ю  ау д и то р и ю  25 и  старш е (« Р у сско е  
р ад и о » , « U n ista r» ), а  так ж е  35 и  старш е (« А л ьф а  р ад и о » , р ад и о  « С то л и ц а» , 
«1 Н ац и о н ал ь н ы й  к ан ал  “Б ел о р у сск о е  р а д и о ”», « Н ар о д н о е  р ади о»).

Зн ачим ой  ценностью  данн ого  блока такж е является  питание/еда (15 %). 
Ж и телей  Б еларуси  25 л ет  и  старш е («Радио Р окс» , «Русское радио») активно 
п ы таю тся заи нтересовать просвещ ением  в области  кулинарии , полезности  
разли чн ы х  продуктов, в п олучен ии  н овы х кули нарны х впечатлений. П о ср ед ­
ством  увлекательн ы х р ассказо в  о кули нарны х обы чаях, блю дах  р а зн ы х  стран, 
р ец еп тах  ф орм и руется гастрон ом ическая  культура белорусов. П опулярность 
передач  подобного  р о д а  свидетельствует о р о с те  осознания слущ ателям и  
значи м ости  прави льного  пи тан и я как  важ нейш его  ф актора, обеспечиваю щ его  
здоровье  человека, определяю щ его  качество и  продолж ительность ж изни. 
Б олее  того , глобализац ия сти м ули рует интерес к  вкусовы м  и  кули нарны м  
традици ям  разли чн ы х  стран.

О б р ащ ает  н а  себ я  вн и м ан и е  ф акт  п о я вл ен и я  в и н ф о р м ац и о н н о м  п р о св е ­
ти тел ь ск о м  р ад и о п р о стр ан ств е  тем , п о св я щ ен н ы х  психологическому благопо­
лучию гр аж д ан  (15 % ). В  д о сту п н о й , п о н ятн о й  ф орм е  ц ел ев о й  ау д и то р и и  
(а  это  м у ж ч и н ы  и  ж ен щ и н ы  2 5 -4 5  лет , п р еи м у щ ествен н о  и м ею щ и е сем ью ) 
п р ед л агаю тся  сп о со б ы  р еш ен и я  ж и тей ск и х  п р о б лем , связан н ы х  с сем ей н ы ­
м и , м еж л и ч н о стн ы м и  отн ош ен и ям и .

В сп леск  популярности  психологически х  тем  н а  радио , как  и  н а  телеви д е­
нии , м ож но объяснить тем , что  такие передачи  п ом огаю т не только  реш ить 
ж изн енн ы е проблем ы , но такж е показы ваю т человеку , столкнувш ем уся с п р о ­
блем ой, что  он не одинок, что  вокруг достаточно  л ю дей  с и д ен ти чны м и  п роб­
лем ам и  [7]. О бсуж даем ы е ситуации  п роец и рую тся н а  каж дого  слуш ателя, 
создается эф ф ект  «участия».

О д н и м  и з н аи б о лее  во стр еб о в ан н ы х  п о зн ав ател ь н ы х  сегм ен то в  м о д ели  
ц ен н о стн ы х  п р и о р и тето в  б елорусов  яв л я ется  « Ж и з н ь  в о б щ е с т в е » .  
К  гр у п п е  к л ю ч ев ы х  п р о свети тел ь ск и х  ц ен н о стн о  зн ач и м ы х  тем  д ан н о го  
сегм ен та  п р и н ад л еж и т  право (20  % ), бизнес (15 % ). Б ел о р у сск и х  сл у ш ател ей  
и н тер есу ю т  сло ж н ы е п р аво в ы е  си ту ац и и  и  сп о со б ы  и х  р а зр е ш ен и я , об зоры  
ры н ка . Р ад и о п ер ед ач и  д ан н о й  тем ати к и  п о зв о л я ю т  гр аж д ан ам  п о ч ер п н у ть  
д л я  себ я  и н ф о р м ац и ю , н ео б х о д и м у ю  в п о в сед н ев н о й  ж изн и .

П р о в ед ен н о е  и ссл ед о ван и е  сви д етел ь ству ет  о то м , ч то  д л я  б ело р у сски х  
р а д и о с л у ш а т ел ей  в есь м а  зн ач и м а  п о зн ав ател ь н ая  и н ф о р м ац и я , б ази р у ю ­
щ ая ся  н а  ц ен н о сти  досуг (20  % ). Р ад и о кан ал ы  п о д д ер ж и в аю т  м о д н ы е 
тен д ен ц и и , п р ед л агая  п р о свещ ен и е  в р а м к а х  тем ати к и  п у теш естви й  
и  ту р и зм а , к о то р ы е  о тн о сятся  к  д о су го во й  д еятел ьн о сти  и  в к о н ц е  X X  -  
н ач ал е  X X I в. стан о в ятся  н ео тъ ем л ем о й  ч астью  ж и зн и  б о л ьш о й  ч асти  
н асел ен и я  зем н о го  ш ара. П о это м у  они  р ассм атр и в аю тся  к ак  д о су го вая  
ф о р м а  сам о р еал и зац и и  л и ч н о сти , п о ск о л ь к у  о р и ен ти р о ван ы  н а  ч ел о века , 
о к азы в аю т  вл и ян и е  н а  стан д ар ты  к о м м у н и к ати вн о го  взаи м о д ей ств и я , 
о тн о ш ен и я  м еж д у  л ю д ь м и  и  стр ан ам и , н а  ф о р м и р о ван и е  ед и н о го  со ц и ал ьн о ­



эк о н о м и ч еск о го  и  к у л ь ту р н о -п о зн ав ател ь н о го  п р о стр ан ств а  [8]. Н е п о с р ед ­
ствен н о  п р и к л ад н о й  х ар ак тер  н о сят  п р о гр ам м ы  н а  Р ад и о  B A , п р ед л агая  
в ф о р м ате  л ай х ак о в б о л ьш о й  м асси в  и н ф о р м ац и и  д л я  п у теш ествен н и ко в , 
п р ед п о ч и таю щ и х  сам о сто я тел ьн ы й  отды х. Э та  п ер ед ач а  о п у теш естви я х  
и  ту р и зм е  в б о л ьш ей  степ ен и  р еал и зу ет  п р о свети тельск и е  и  р азв л ек ател ь н ы е  
ф у н кц и и , о д н о вр ем ен н о  р азв л ек ая  сл у ш ател я  и  сн аб ж ая  его  « и н стр у к ц и ей  по  
п ри м ен ен и ю » .

И н тер есен  ф ак т  во стр еб о в ан н о сти  у  б ел о р у сск и х  р ад и о сл у ш ател ей  
п о зн ав ател ь н ы х  п р о гр ам м , ак ту ал и зи р у ю щ и х  ц ен н о сти  сегм ен та  «О  б щ е -  
с т в е н н ы й  к а п и т а л » .  Н аи б о л ее  п о п у л яр н ы м и  (тр ан сл и р у ю тся  25 %  р а ­
д и о кан ал о в ) из н и х  яв л я ю тся  п ер ед ач и , п о свя щ ен н ы е  истории (со б ы ти ям  
р азн ы х  л ет  и  эп о х , в о ен н о й  и сто р и и , и сто р и и  Б ел ар у си  и  д р у ги х  стран). 
К ан алы  « С то л и ц а» , « Б ел о р у сск о е  р ад и о »  я в л я ю тся  л и д ер ам и  в тр ан сл я ц и и  
со ц и ал ьн о  зн ач и м ы х  р ад и о п р о д у к то в , ч ем  о б ъ я сн яется  и х  и н тер ес  к  п р о г ­
р ам м ам  и сто р и ч еск о го  хар актер а . Т ем  не м ен ее  и сто р и ч еск о е  зн ан и е  так ж е  
во стр еб о в ан о  н а  более  п о п у л яр н ы х  у  б елорусов  р ад и о стан ц и я х , н ап р и м ер , 
« Д у ш евн о е  р ади о» . С п ектр  затр аги ваем ы х  и сто р и ч еск и х  тем  зд есь  д о с та ­
то ч н о  разн о о б р азен : и сто р и я  В О В , о со б ен н о сти  со ветско й  эп о х и , и с то р и ч е ­
ски е со б ы ти я  р азн ы х  лет.

К  бл о ку  ц ен н о стн ы х  п ри ори тетов  « О б щ ествен н ы й  к ап и тал »  о тн о сятся  
к у л ь ту р н о -п о зн ав ател ь н ы е  п р о гр ам м ы  сф еры  искусства, акту али зи р у ю щ и е  
и н тел л ек ту ал ь н о -тво р ч еск и е  и  эстети ч еск и е  ц ен н о сти . П ер ед ач и  п о свящ ен ы  
и сто р и и  и  н о в и н кам  м у зы к и , ки н о , театр а , т р ан сл и р у ю тся  театр ал ьн ы е , 
л и тер ату р н ы е  п о стан о вк и , р ад и о сер и ал ы , р ад и о сп ек так л и , л и р и ч еск и е  за р и ­
совки  и  р ад и о к о м п о зи ц и и . И х  д о л я  в и н ф о р м ац и о н н о м  р ад и о п р о стр ан ств е  
Б ел ар у си  -  5 -1 0  %.

О тн о си тел ьн о  вы со к о й  (тр ан сл и р у ю т  15 %  р ад и о к ан ал о в ) зн ачи м о стью  
д ля  б ело р у сск о го  о б щ ества  о б л ад аю т  п рограм м ы , о р и ен ти р о ван н ы е  н а  ак ту а ­
л и зац и ю  в есь м а  во стр еб о в ан н о й  сего д н я  в об щ естве  ц ен н о сти  знание языка, 
к о то р ая  яв л я ется  со став л яю щ ей  ф о р м и р о ван и я  и н д и в и д у ал ьн о -, со ц и ал ьн о ­
п си х о л о ги ч еско й  и  п р о ф есси о н ал ьн о й  к о м п етен ц и й , ч то  о б у сл о в л и вает  ее 
п о п у л яр н о сть  сред и  р ад и о сл у ш ател ей  2 5 -4 0  лет. Т аки е  п р о гр ам м ы  о б у ч аю т 
б ело р у сск у ю  ау д и то р и ю  п р ави л ь н о м у  п р о и зн о ш ен и ю , ан гл и й ско м у  язы ку .

В  р ей ти н ге  п р ед п о ч тен и й  б елорусов  -  ц ен н о стн ы е  о р и ен ти р ы  блока  
« В о п р о сы  вы ж и ван и я» , в ч астн о сти , авто м о б и л ьн ая  тем ати к а , вк л ю ч аю щ ая  
и н ф о р м ац и ю  о н о в и н ках  в ав то м о б и л ьн о й  и н д у стр и и , со веты  в п о к у п к е , 
эк сп л у атац и и  и  р ем о н те  м аш и н .

Т аки м  об р азо м , со вр ем ен н ы й  р ад и о к о н тен т  Б ел ар у си , пом и м о  и н ф о р м а­
ц и о н н о го  и  р азв л ек ател ь н о го , стр атеги ч еск и  н ац ел ен  н а  п о зн авател ьн о е  в е ­
щ ан и е , к о то р о е  п р еи м у щ ествен н о  к у л ь ти в и р у ет  п о в сед н евн о е  (ж и тей ско е) 
зн ан и е  (в о тл и ч и е  от  р а д и о к о н тен та  н ач ал а  X X I века , о р и ен ти р о ван н о го  н а  
х у д о ж ествен н о е  зн ан и е), ц ен н о стн о -тем ати ч еск о е  н ап о л н ен и е  ко то р о го  
с к аж д ы м  го д о м  р асш и р яется . Э то  п о зв о л я ет  у вл еч ь  и  у д ер ж ать  слу ш ател ей , 
сн ять  и зл и ш н ее  н ап р яж ен и е , связан н о е  с « аб со л ю тн ы м и  ц ен н о стям и »  (добро , 
своб од а , и сти н а  и  т .д .), и  н ап р авл яет  д еятел ьн о сть  р ад и о ау д и то р и и  в р у сло  
р еал ьн о -п р ак ти ч еск и х  целей .
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The article aims to identify the key features of the contemporary radio media space in 
Belarus, its value and thematic content. According to the study, the contemporary radio media 
space in Belarus, in addition to its informational and entertainment functions, has a cognitive 
vector, which mainly cultivates everyday knowledge. A model is built to demonstrate how the 
radio contributes to the formation of certain values.
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У  Т В О Р А Х  В . 1П А Т А В А Й  I Л . Р У Б Л Е У С К А Й

В статье исследуется вопрос определения грамматических средств реализации 
категории ретроспекции в белорусском художественном тексте. Представлены имплицитные 
(частные формы прошедшего времени; модальные глаголы в форме прошедшего времени + 
инфинитив; конструкция «инфинитив + прошедшее время»; частица бывало; сослагательное 
наклонение) и эксплицитные (причастие) маркеры перехода в ретроспективное временное 
пространство.
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